












（対象地域）において、（○○の活動結果）により、（対象

グループ）が（ｘｘｘ）になる。

4.〈SDGsにつながるグリーンビジネス１〉

地域の若者、母親のつながる強みを生かすビジネス。コミュ

ニティコンポスト、コミュニティガーデン、食ビジネスをつ

なぎ、食（有機物含む）を中心とした地域内の資源循環の仕

組みができる。観光地の廃棄有機物を可燃ごみにせず環境保

全、雇用創造、人材育成に生かす。

①活動主体の人数（定量）

②活動主体の意識変化（定性）

③参加者や協力者の数（定数）

④地域ネットワーク・パートナーシップづ

くり（定性）

⑤地域資源を活かし、暮らしが成り立つ組

織（定性）

①活動主体の人数（定量）2～3グループ

②コレクティブインパクトの学び（定性）

③（定量）0

④できていない

⑤組織なし

①活動主体の人数（定量）2500人

②コレクティブインパクトの学び（定性）

③200人

④25グループ

⑤組織確立

①2025

②2024

③2024

④2024

⑤2025

5.〈SDGsにつながるグリーンビジネス2〉

自然保護や環境保全に関わる若者や若手で構成されるNPO

が、行政やビジネスと連動し、災害時や緊急時に協働して動

けるワーカーズコレクティブを組織する。ワークショップ、

能力開発、情報共有を通じて、自らの仕事のレバレッジ、ダ

メージを受けた地域を再生する力を持ち続可能な地域づくり

ができる。

①活動主体の人数（定量）

②活動主体の意識変化（定性）

③参加者や協力者の数（定数）

④地域ネットワーク・パートナーシップづ

くり（定性）

⑤地域資源を活かし、暮らしが成り立つ組

織（定性）

①活動主体の人数（定量）2～3グループ

②コレクティブインパクトの学び（定性）

③（定量）0

④あるが限定的、地域的

⑤組織なし

①活動主体の人数（定量）2500人

②コレクティブインパクトの学び（定性）

③100人

④より多くのステークホルダーとの関係が

できる

⑤組織確立

①2025

②2024

③2024

④2025

⑤2026

2.〈こどもへ若者からの地域自信づくり・地域しゃべり場発

ソーシャルビジネス〉

地域の大学生と若者が、幼少期から地域を知り学び、地域を

一緒に作っていく活動が始まる。地域しゃべり場で若者、農

業後継者、地域住民、移住者等が地域資源を発掘、開発。他

地域のソーシャル・ビジネスとつながり、新らしい地方連携

ビジネスが生まれる。

①活動主体の人数（定量）

②活動主体の意識変化（定性）

③参加者の層と人数（定量）

④参加者の意識変化（定性）

⑤新規ビジネスの内容と経営

⑥新規事業の地域の反応、影響（定性）

①数人（定量）

②（定性）

③（定量）0

④興味本位（定性）

⑤ワークショップ開催数、中身

⑥地域意識調査（定性）

①1グループ20～30人（定量）

②地域への愛情が深くなる（定性）

③参加者の層と人数（定量） 50～100人

④地域への理解、地域への信頼（定量）

⑤ローカル性の強みを持つ商品サービス提

供と継続経営力を持つ収益力

⑥活動への理解、参加（定性）

①2024

②2024

③2024

④2024

⑤2025

⑥2025

3.〈森と天然の食の恵みで免疫力アップ〉

森林地帯、自然に囲まれ、豊かで健康的な食を活用した、森

林療法と健康食提案型ツーリズム+暮らしコンソーシアムが生

まれる。

①活動主体の人数（定量）

②活動主体の意識変化（定性）

③多地域ネットワークづくり（定量）

④コンソーシアムの中身（定性）

⑤コンソーシアムの経営（定量）

①活動主体の人数（定量）2～5グループ

②コレクティブインパクトの学び（定性）

③（定量）2～5

④（定性）NETを核としたワークショップ

研修フォーラムの開催

⑤コンソーシアムの経営（定量）

①活動主体の人数（定量）5～20グループ

②コレクティブインパクトの成果（定性）

③（定量）10～20

④ネット上のビジネスと地域のビジネスが

両立（定性）

⑤利益（定量）

①2026

②2026

③2025

④2026

⑤2026

(5)短期アウトカム(資金支援) 指標 初期値/初期状態 目標値/目標状態 目標達成時期

1.〈母親の新しい働き方〉

若い母親の事業主体が地域の果樹栽培と協働し、子育て中の

母親も就労できる仕組みができる。単に作り出荷する農業で

ない、加工し料理し顧客が参加する新しい地域の産業が生ま

れる。

①就労できた若い母親層の人数（定量）

②就労できた若い母親層の満足度（定性）

③新規事業の収益（定量）

④新規事業の継続経営（定量）

⑤新規事業の地域の反応、影響（定性）

①地域の対象母親数/就労者数 %

②母親層の就労意識

③収益/投資

④自立経営

⑤地域意識調査（定性）

①対象母親数/就労者数10～20%増

②母親層の就労意識 収入増+向上

③収益/投資

④継続経営力を持つ

⑤地域の理解、支援増（定性）

①2026

②2026

③2023

④2023

⑤2023


















